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Los bienes culturales y la creatividad humana son recursos inagotables con valor cultural y econdmico disponibles en todos los paises.

ldeas, conocimiento e informacidn son generados por la creatividad.

Fuerte relacidn entre industra creative e los médios: |a creatividad deve ser comunicada, la cultura divulgada e vinculada com la
renovada importancia de los médios como industria creativa.

La globalizacién ha redefinido los estandares mundiales del consumo de cultura en un mundo dominado por imagenes, sonidos, textos
y simbolos; la importancia del contenido.

La conectividad influyé en el estilo de vida de la sociedad y en la forma en que se crea, reproduce y comercializa la produccion cultural.

Estamos avanzando hacia un enfoque cada vez mas holistico en el desarrollo de interfaces entre la economia, la culturay la tecnologia.
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* Creative Nation Report, 1994 (Australiano)
* MUsica grabada y en directo; . Creatiolindustries

* Entretenimiento y artes escénicas; Mapping Report, 1997 (DCMS, Reino Unido)

N ., - . * Los Tres T's— R. Florida
e Radiodifusion, television e , , , _
Talento, Tolerancia, Tecnologias (Reino Unido)

Internet;
!  Concepto politico
 Artes visuales y antigliedades; a academia, empleo, sociedad
e Escritura y edicidn. * Espiritu empresarial

Valor simbdélico y econdmico



Artes visuales

Pintura, Escultura,
fotografia

Literaturay
edicion
Libros, periddicos,
CVNES

Disefno

Arquitectura, disefio de
interiores, moda, joyeria.

Conocimiento
tradicional

Artes manuales, festivales,
festividades

Industrias
Creativas

Animacion digital y
multimedia

Software, juegos de
video y publicidad

Musica
Conciertos, cd,
casetes

Artes

perfomativas

Teatro, danza,
Opera, circo

Audiovisual

Cine, television,
radio

(UNCTAD)
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* Vinculos econdmicos y externalidades

* Perspectivas de crecimiento y flujos comerciales

e Suministro y ciclo de cadena de valor

* Naturaleza transversal de las industrias creativas

* Productos tangibles y servicios intangibles

* Sectores formales e informales

* Medicion del contenido creativo y nuevo valor de la comunicacion
* Lidiar con la conectividad y multimedia



Encuentro
wlinternacional
FACULTAD
TECNOLOGICA
Empresa - Estado y
Sociedad Civil Rl EREES

eSuministro de infraestructuras

e Suministro de financiacion e inversion
eCreacion de mecanismos institucionales
eDesarrollo de mercados de exportacion
eProteccion de los derechos del criador

eCreacion de clusters creativos

eHerramientas efectivas para la recogida de datos
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e Sobreoferta de talento creativo y contenido

* Modelo de sistemas = construyendo una cultura creativa

* Desde ‘contenido es rey’ hasta ‘contexto es rey’

* Valor relacional de productos culturales — conectando los artistas al publico
* Nuevas formas de marketing
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e[ a nueva economia:

* Disminucion de la fabricacion

e Reorientacion de la juventud, la identidad y la cultura
® Economia del conocimiento

e Creative class

eGlobalizacion

e Competiciones nacionales/regionales
e Cluster (concentracion de empresas)
e Inversion extranjera directa

* Innovacion
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eCambios culturales (Ver despues: cambios en las CCl)

® ‘Marketizacién' de la cultura
e Crecimiento masivo del consumo
e Cambio en las normas de consumo
* Redefiniciéon de las divisiones de alto/bajo; cultura/no cultura
e El gobierno
eNeo-liberal/ pequefio govierno
® Regulacién y no inversion
eReduccion de costos
e Sobre todo en las artes v en la cultura
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® Proteccion de la idea de ‘buena vida’

¢ Analisis racional
e Deficiencia de mercado: bienes publicos, economia del biene-estar, Enfermedad de costo de Baumol
e Elitismo cultural: corrupcion de la cultura por los mercados/masas
® Gobernacion: cohesion cultural

® Resultado
* Presupuesto estatal (sujeto a variaciones, incertidumbres y cortes)
e Seleccidn idiosincratica de lo que es la cultura (élite)
e Separacion de la cultura comercial (por definicién)
e Conservacion/ sin dinamismo/ mirar hacia atras
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eDescentralizacion: naciones y regiones
ePapel historico de las autoridades urbanas en las CCl
eConceptos
eTensiones: Culturales/creativas; Comerciales/No-comerciales; Formal/Informal; Produccion/Consumo
e Ampliacion y profondidade
*“Mapeo”
e ‘Principios basados en las evidencias’, evaluacion
eMedidas de salida
¢(éQue necesitamos?) Instituciones y organizaciones: Capacidad, sustentabilidad, apropracion
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e [nvercion
e Fuentes: Departamientos, Regiones, Autoridades locales
e C(Capital y fondo de ingresos:
e Entrenamiento
e Goberno
e Consejo de las artes
* Museus y bibliotecas
e Operadores publicos de radiotelevision
¢ Agencias de Desarrollo regional/ Regeneracion
* Tensiones de la politica instrumental v. dedicada
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eOrientacion estratégica: Educacion, Programa de economia creativa
e Asociaciones comerciales e sectoriales
e Agencia de promocion de comercio e economia no exterior
eRegulacion
eContenido
eERC e Anacom
eNegocios
e Autorid de competencia
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eLimites comerciales vs no-comerciales: Como son governados; Nuevas habilidades e agencias: construccion de
instituciones; Las industrias convergen y cambian
e|Las agencias estatales carecen de habilidades: Un tercer/nuevo sector?
eFinanciacion/ Justificacion del apoyo:
e Antes: deficiencias de mercado
eAhora: Exportaciones, IPR, valor cultural...?
eEmpleabilidad
eTrabajo precario y freelancer
eBien-estar social
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eFalta de comprension de la industria
e|nstitucional, regulacién, gobernacion
eConfianza en los principios generales
ePapel del conocimiento social colectivo
eReputacion
e Aprendizaje y inovacion
eExcelencia
eMercados/Audiencias/Desarrollo del consumidor
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e La Industria Creativa e Cultural corresponde a um desafio de la sociedad y se basa en individuos con

competencias artisticas creativas, aliadas a gestores y tecnologias, y valoriza lo patriminio material e
imaterial.

e La industria creativa y cultural hacen productos comercializables, cuyo valor econédmico reside en sus
propiedades culturales o simbdlicas.

* El valor econdmico y simbdlico de los de la cultura y el patrimonio no son necesariamente
incompatibles.
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